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b entreprises

Transcan renforce la logistique
e-commerce

INVESTISSEMENT. Le transporteur nicois a investi 12M€ pour edifier
un vaste entrepot dedié pour grande partie au traitement
logistique pour le compte de societes du e-commerce.

® Ca roule pour Transcan,
le transporteur du nigois Franck
Cannata. L'entreprise affiche un
chiffre d’affaires de 17M€ (en pro-
gression de 15%) avec 150 sala-
riés, dans une filiére pourtant du-
rement concurrencée. “En 2017,
nous avons renforcé notre activité
transport et logistique industrielle
avec une division transport de
containers aprés l'acquisition de
quatre tracteurs pour 700.000 €
et 10 porte-containers”, précise
Franck Cannata. Une offre qui
dope de 7% le chiffre d’affaires
d’une activité transport trés
concurrentielle. La croissance
est encore plus forte pour sa divi-
sion logistique pour les acteurs du
e-commerce. Transcan a investi
plus de 12M€ dans la création
d'un vaste entrepét de 12.000m*
en cours de livraison sur la zone
de Carros. Un batiment aux di-
mensions exceptionnelles haut
de 20 metres (le maximum auto-
risé sur la zone) et qui plonge a
5 métres sous terre. Avec cet
équipement, Transcan porte a
45.000m* ses capacités logis-
tiques. Pour comparaison, le PAL
de Nice offre 60.000m?, Un inves-
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La logistique pour le e-commerce chez Transcan progresse de 30%
par an et représente déja 20% de son chiffre d'affaires.

tissement qui lui permet de rajou-
ter le traitement de 7.000 palettes
supplémentaires (soit 43.000 au
total) et surtout 5.000m?* dédiés
au stockage et traitement des
marchandises pour les sociétés de
e-commerce comme Easypara-
pharmacie ou CouteauduChef.
com. “Notre informatique est
compatible avec ces sociétés. Nous
avons automatisé le traitement,
I'emballage et le tri des colis (2.500
par jour), une activité filmée afin

d’éviter les plaintes des clients.”
Le nouvel entrepét propose éga-
lement le stockage a tempéra-
ture constante pour les produits
sensibles comme la pharmacie.
Transcan n'entend pas réduire
cette belle dynamique avec de fu-
tures activités connexes, comme
la livraison du dernier kilométre.
“Notre force, c'est d’étre indépen-
dants et réactifs pour les grandes
entreprises locales et les sociétés
e-commerce”. MB




